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APRESENTAGAD
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Apontamentos de direito(s) da concorréncia

J. M. COUTINHO DE ABREU
Professor Catedrdtico da Faculdade de Direito da Universidade de Coimbra

O direito da concorréncia compreende os seguintes titulos: direito das proi-
bi¢oes de concorréncia, direito de defesa da concorréncia e direito contra a
concorréncia desleal (ou direito da concorréncia leal).

Facamos uma excursao breve por estes titulos. Visitando répida e panora-
micamente os dois primeiros, percorrendo menos apressadamente o terceiro.

1. Proibi¢des de concorréncia

Embora o principio seja a livre iniciativa econémica (CRP, art. 61 1) e a
(promocgao e garantia da) concorréncia (CRP, art. 81¢, f), TFUE, arts. 101¢, ss.,
1199,1,120°), hd casos em que, por mor de outros interesses, a lei, de modo di-
reto ou ndo, proibe a concorréncia. Proibi¢ao nio absoluta, porém, porquanto
superavel por acordo dos interessados. Exemplifiquemos.

Salvo deliberagao autorizadora, os gerentes e administradores nao podem exer-
cer por conta prépria ou alheia atividade concorrente com a da sociedade que
administram (CSC, arts. 2542, 1, 398, 3, 428°). Pretende-se com isto prevenir
o risco de os administradores (em sentido amplo) descurarem os interesses
das respetivas sociedades por cuidarem de ouros interesses conflituantes.



J. M. COUTINHO DE ABREU

Efeito da alienagdo de uma empresa é a obrigacao de entregé-la (cfr. no CCiv.
os arts. 879% b), 9399, 954, b)). Porque a empresa ¢ um bem complexo, com
valores de organizacio e (em regra) de exploragio, uma entrega efetiva impoe
ao alienante (direto e/ou indireto) conhecedor ou participante desses valores
a obrigacio de nio concorrer em determinado espaco e durante certo tempo
com o adquirente.!

Fala-se as vezes, a propésito destes casos, de (proibi¢do de) concorréncia
desleal. Erradamente. A deslealdade concorrencial pressupde a existéncia ou
apotencialidade de concorréncia permitida, pressupoe a liberdade de atuagio
concorrencial; sé concorre deslealmente quem tem o direito de concorrer. Em
casos como os referidos nio ha o direito ou liberdade de atuagdo concorren-
cial; ndo estd em causa o modo como se concorre, mas antes a impossibilidade
(legal) de concorrer.

2. Direito de defesa da concorréncia

A vista da paisagem normativa comunitario-europeia e portuguesa, este di-
reito visa proteger espagos de livre concorréncia, proibindo ou limitando
concertagdes entre empresas restritivas da competicao econémica, proibin-
do abusos de posi¢ao dominante e de dependéncia econémica de empresas,
controlando concentragbes empresariais e proibindo auxilios de entidades
publicas favorecedores de empresas em detrimento de outras.

Sao visiveis quatro capitulos neste direito de defesa da concorréncia.

Um ¢ o da proibicao de concertagoes empresariais. Sao proibidos (nulos) os
acordos e praticas concertadas entre empresas e as decisoes de associagoes de
empresas que tenham por objetivo ou efeito restringir a concorréncia (limi-
tar a autonomia de uma ou mais partes no mercado) - v.g, fixacdo de pregos,
reparti¢do de mercados, tratamento discriminatdrio de parceiros comerciais
(TFUE, art. 1012, 1 e 2, 1. 19/2012, art. 99).2

' Mas também esta proibi¢do de concorréncia pode ser afastada por acordo entre os inte-

ressados — cfr. J. M. COUTINHO DE ABREU, Curso de direito comercial, vol. I, 12* ed., Almedina,
Coimbra, 2019, p. 316.

2 No entanto, hd acordos, praticas concertadas e decisées de associagbes de empresas que,
apesar de restritivos da concorréncia, ficam a salvo da proibicdo: n® 3 do art. 101° do TFUE e
Regulamento (UE) 330/2010, de 24/4/2010, art. 10° da L 19/2012.
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APONTAMENTOS DE DIREITO(S) DA CONCORRENCIA

O segundo capitulo trata dos abusos de dominio econémico-concorrencial
(abusos de posi¢ao dominante e abusos de dependéncia econdmica proibi-
dos). Uma empresa (ou duas ou mais integrantes de um grupo empresarial,
ou com atuagio oligopolisticamente interdependente e unitaria) com posigao
dominante em determinado mercado (isto ¢, com poder econémico que lhe
permite impedir uma concorréncia efetiva nesse mercado do produto e geo-
grafico, comportando-se em larga medida de modo nio condicionado pelo
comportamento dos concorrentes — se existirem —, dos fornecedores e dos
clientes) abusa dessa posi¢do quando atua de maneira contraria a que seria
determinada em uma situagdo de concorréncia ndo substancialmente limitada
-.g., impondo pregos excessivamente altos (do lado da oferta) ou baixos (do
lado da procura), limita¢des na produgio ou na distribui¢do, condi¢oes desi-
guais para prestagoes equivalentes, contratos copulados sem ligagao funcional
(TFUE, art. 1029, 1.19/2012, art. 11°). Por sua vez, se uma empresa fornecedora
ou cliente de outra estd em situagio de dependéncia econémica desta por nao
dispor de alternativa equivalente (as potenciais contrapartes sdo em nimero
reduzido e ndo é possivel, em prazo razoavel, celebrar contratos idénticos
com outra empresa), a empresa dominante (mas sem que tenha de possuir
posi¢io dominante no mercado relevante) abusa daquela situagdo quando,
por exemplo, adota algum dos comportamentos ha pouco exemplificados,
ou rompe a relagdo comercial com a empresa economicamente dependente
de modo injustificado (considerando designadamente as relagdes comerciais
anteriores) — art. 12° da L 19/2012.

O terceiro capitulo versa sobre o controlo das concentragoes de empresas
(fusoes, aquisi¢des de dominio). Nao s3o autorizadas as concentragdes susce-
tiveis de criar entraves significativos a uma concorréncia efetiva, mormente
em resultado da criagdo ou reforgo de uma posi¢ao dominante (Regulamento
(CE) 139/2004, de 20/1/2004, L 19/2012, arts. 362, ss.).

O ultimo capitulo ¢ dedicado aos auxilios piiblicos. Por falsearem a concor-
réncia, ndo sdo em principio admitidos® os auxilios concedidos por entidades
publicas (ainda que tenham natureza ou revestimento juridico privado) a em-
presas (seletivamente) determinadas (ou determindveis por referéncia a certo
setor econémico ou a certo tipo de atividade) — cfr. os arts. 1079, ss. do TFUE

3 V.exce¢des nos n* 2 e 3do art. 107° do TFUE.
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e oart. 65°da L 19/2012. Tais auxilios implicam a saida de bens do patriménio
publico (v.g., subsidios, alienagdo gratuita de iméveis ou por preco inferior
ao do mercado, certas entradas de capital em sociedade) ou a nio entrada
de receitas nesse patrimonio (v.g, isen¢do ou redugdo de encargos fiscais ou
da seguranca social, remissdo ou perdio de dividas); e compreende outras
prestagdes que, como na concessio de garantias a dividas das empresas, se
traduzam em saida potencial de recursos publicos (na hipétese de as dividas
ndo serem satisfeitas) e, em qualquer caso, na redugao de custos das empresas
(ndo obteriam crédito em termos idénticos se percorressem a via privatistica).

3. Concorréncia desleal

O art. 311% 1, do CPI atual (de 2018) comega dizendo que constitui “con-
corréncia desleal todo o ato de concorréncia contrdrio as normas e usos ho-
nestos de qualquer ramo de atividade econémica”. Seguem-se seis alineas
exemplificativas.

Esta nocdo de ato de concorréncia desleal ¢ idéntica & que aparecia no
art. 212¢ do CPI de 1940. Claramente tributdria da que se 1¢ no art. 10°-bis
da CUP (na redagido introduzida em 1925): “Constitui ato de concorréncia
desleal qualquer ato de concorréncia contrario aos usos honestos em maté-
ria industrial ou comercial.” Mas ressalta, na lei portuguesa, a inser¢ao das
“normas”, emparceirando com os “usos”. Tais normas, na repuiblica portu-
guesa “corporativa” de entdo, seriam normas corporativas. Hoje, o vocabulo,
apesar da teimosa constancia em todos os CPI posteriores a Abril de 1974,
significard regras de codigos (recomendatdrios) de boas praticas elaboradas
por associagdes profissionais.*

De todo 0 modo, fica claro o caracter genético corporativo-profissional do
direito (internacional e nacional) da concorréncia desleal: também aqui sao
os mercatores que, se nao fazem a lei, determinam no essencial os critérios da
lealdade nela recebidos. Este caracter aparece esbatido (mas nio perimido)

* Cfr.J. PaTRIC1I0 PAUL, “Os pressupostos da concorréncia desleal”,em AA.VV., Concorréncia
desleal, Almedina, Coimbra, 1997, p. 44.
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em varias leis estrangeiras. No direito portugués, na visao tradicional e ainda
dominante, aparece em cores vivas.

Desleal, no quadro do art. 311% 1, do CPI, ¢ o “ato de concorréncia”. Que,
semanticamente e na interpretagdo maioritaria, pressupde relagao concor-
rencial entre dois ou mais sujeitos — sujeitos que disputam o mesmo tipo de
clientela.’®

Porém, entre os atos previstos nas seis alineas do art. 311, somente os das
als. a) e b) supdem uma (direta) relacdo de concorréncia, o ataque compe-
titivo de um concorrente a outro(s). O crédito ou a reputagio aproveitados
indevidamente (al. ¢)) podem pertencer a terceiro nao concorrente; as falsas
indicagbes de crédito ou reputagdo préprios (al. d)) sdo atos nio referidos a
outrem,; as falsas indicagGes acerca das caracteristicas dos produtos (al. e))
sao referidas aos bens materiais ou aos servigcos do produtor, e nao tém de
ser relacionados com os produtos de um concorrente; os sinais distintivos
suprimidos, ocultados ou alterados (al. f)) pertencerdo normalmente a nio
concorrentes (situados a montante).

Nio obstante, retorquir-se-4: no contexto da concorréncia desleal plasmada
no art. 311° do CPI, ¢ “ato de concorréncia” o comportamento no mercado de
um produtor (de bens materiais ou de servigos) suscetivel de afetar (nega-
tivamente) um ou mais concorrentes®. Fiel as origens, o art. 311° protegeria
somente os concorrentes (nao os consumidores) direta ou indiretamente atin-
gidos pelos comportamentos desleais. Por isso, s6 eles teriam legitimidade
para acionar os meios preventivos e reativos de natureza juridico-privada
contra atos de concorréncia desleal (providéncias cautelares — cfr. o n® 2 do
art. 311° -, acdes inibitdrias e de cessagdo, agoes de responsabilidade civil).”
Tudo isto parece certo, desconsiderando embora as situagdes de monopolio

5 Sobre concegdes amplas, intermédias e restritas da relagdo de concorréncia, v. N. A. Sousa
E SILVA, Concorréncia desleal e propriedade intelectual: os atos de aproveitamento, Almedina, Coim-
bra, 2020, pp. 210, ss. Para uma critica ao pressuposto da rela¢ao concorrencial, v. ANa C. A.
AMORIM, A tutela da lealdade nas relagoes de mercado: a propdsito do ilicito publicitdrio, Almedina,
Coimbra, 2017, pp. 49, s., 53, ss.

¢ Nestalinhav. p. ex. ]. OLIVEIRA ASCENSAO, Concorréncia desleal, Almedina, Coimbra, 2002,
p-126.

7 Sobre estes meios, v. PAULA COSTA E SILVA, “Meios de reac¢io civil a concorréncia desleal”,
em AAVV.,, Concorréncia desleal cit., pp. 99, ss., ANA AMORIM, ob. cit., pp. 75, ss., 78, ss.
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e monopsonio (o monopolista também pode praticar “atos de concorréncia”
desleal - recordem-se as als. d), €) e f) do art. 311°), ou em que ndo concorrentes
sejam lesados (cfr. as mencionadas als. ¢) e f)).

Contudo, no atual direito portugués contra a concorréncia desleal o “ato
de concorréncia” nio pode mais limitar-se ao que afeta concorrentes.

Os atos tipicos de concorréncia desleal previstos no art. 311° do CPI - atos
enganosos (als. a), d), e), f)), denegridores (al. b)) e parasitarios (al. c))® - pre-
judicam tanto os concorrentes como os consumidores. Mas, como vimos, os
interesses destes nio sao protegidos pela norma (sao apenas reflexamente
tutelados, em consequéncia da protegdo concedida aos concorrentes).

Entretanto, a situagio alterou-se com a (imposta) entrada em cena do DL
57/2008, de 26 de marco, que transpds a Diretiva 2005/29/CE, relativa as
“praticas comerciais desleais das empresas nas relagoes com os consumidores”.
Ora, as “praticas comerciais desleais” das empresas (empresarios e “profissio-
nais” ndo empresarios) previstas no DL (com destaque para as “enganosas”
e as “agressivas’: arts. 7°-12%) sdo em geral “atos de concorréncia” desleais’,
sdo comportamentos de produtores no mercado (no “comércio” em sentido
amplo) que prejudicam consumidores e (indiretamente, diz o considerando
(6) da Diretiva e o predmbulo do DL) concorrentes. H4, alids, correspondéncia
entre varias alineas do art. 311° do CPI e arts. do DL: respetivamente, e) e 7, 1,
a)eb);d)e7%1,f);a)e792,2);d) e 8, d);a) ee), e 8 p). Coerentemente, o
art.16° do DL atribui tanto a consumidores como a concorrentes legitimidade
para intentar acdo inibitdria “com vista a prevenir, corrigir ou fazer cessar”
praticas desleais; e o art. 20° procede semelhantemente em relagdo a medidas
cautelares. Acrescente-se ainda que o art. 72 do DL, no n°® 3 (aditado pelo
DL 205/2015), aplica as relagdes entre empresas varios preceitos relativos a
préticas enganosas.

Por conseguinte, apesar da separagao formal-legislativa, o direito da con-
corréncia leal em Portugal ¢ ja substancialmente um sistema de “modelo social”

8 Sobre as vérias classificages que tém sido avangadas, v. N. Sousa E SILvA, 0b. cit., pp. 236-237.
? V. tb.]. OLIVEIRA ASCENSA0, “Concorréncia desleal: as grandes opgoes”, em AAVV., Nos
20 anos do Cddigo das Sociedades Comerciais, vol. I, Coimbra Editora, Coimbra, 2007, p. 135, com
referéncia a Diretiva.
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(visando a protegdo dos interesses de todos os participantes no mercado, nao
apenas dos concorrentes).”

O ato de concorréncia é, nos termos do proémio do art. 3114, 1, do CP],
“desleal” quando “contrario as normas e usos honestos de qualquer ramo
de atividade econémica”. A grande indeterminagdo da formulagdo antiga
(e antiquada) dos “usos honestos” (combinando praticas e padrdes de compor-
tamento de origem extrajuridica) ndo tem sido atenuada relevantemente pela
doutrina e jurisprudéncia portuguesas remetendo para a “consciéncia ética
do comerciante médio” global ou sectorialmente delimitado."

No entanto, on®1do art. 311° contém seis alineas que concretizam a clausula
geral: sdo contrdrias aos usos honestos as praticas nelas previstas. Os atos
enunciados em cada uma das alineas s3o atos de concorréncia desleal, nio sen-
do necessdrio perquirir em concreto se hd contrariedade aos usos honestos."
Podemos ja adiantar, portanto, que sdo atos de concorréncia desleal, porque
contrdrios as “normas e usos honestos de qualquer atividade econémica”, os
atos enganosos, denegridores ou parasitarios.

Entretanto, reparimos que também sio atos de concorréncia desleal as
“praticas comerciais desleais das empresas nas relagoes com os consumidores”
objeto do DL 57/2008. Caracterizadas, na cliausula geral do art. 5%, 1, como
“qualquer pratica comercial desconforme a diligéncia profissional, que dis-
tor¢a ou seja suscetivel de distorcer de maneira substancial o comportamento
econémico do consumidor seu destinatario ou que afete este relativamente
a certo bem ou servigo”.

A “diligéncia profissional” é definida na al. h) do art. 3% “padrao de compe-
téncia especializada e de cuidado que se pode razoavelmente esperar de um
profissional nas suas relagdes com os consumidores, avaliado de acordo com a
prética honesta de mercado e/ou com o principio geral da boa fé no 4mbito da

10 Modelo seguido, mesmo antes da Diretiva, por paises como a Alemanha, inclusive em
tempos anteriores 4 atual lei contra a concorréncia desleal (UWG de 2004), e a Espanha
(lei de 1991).

! V.indica¢des em ANA AMORIM, 0b. cit., pp. 64-65, 67.

2 Diferentemente, OLIVEIRA ASCENSA0, Concorréncia desleal cit., p. 162.
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atividade profissional”."* Muitas palavras, algumas enigmaticas, e que formam
um conjunto largamente indeterminado."

Mas também no DL (tal como na Diretiva) hd (ainda mais) extensos elencos
de atos “enganosos” e “agressivos”. E cada ato desses ¢ considerado desleal,
sem necessidade de em concreto se averiguar da desconformidade com a
“diligéncia profissional”, etc."” Assim, “a nogao de pratica desleal na cldusula
geral deve ser desenvolvida indutivamente com base nas interdi¢des especi-
ficadas das praticas enganosas e agressivas™®.

Conjugando agora o que se extrai do art. 311% 1, do CPI e do DL 57/2008,
podemos dizer que sdo atos de concorréncia desleal os comportamentos enganosos,
agressivos, denegridores ou parasitdrios de empresdrios e de profissionais que afetem
concorrentes e/ou consumidores.

Recentremos o olhar no art. 311¢, 1, do CPI, focando sucessivamente cada
uma das suas seis alineas.

a) “Atos suscetiveis de criar confusdo com a empresa, o estabelecimento,
os produtos ou os servicos dos concorrentes, qualquer que seja o meio
empregue’”.

Meios suscetiveis de criar confusdo com a empresa, o estabelecimento” ou os
produtos de um concorrente sao, em primeira linha, os sinais distintivos (firmas,
logétipos, marcas, etc.).

3 A distor¢do substancial do comportamento econémico dos consumidores ¢ definida na

al.e).

* V. tb. HANS-GEORG KOPPENSTEINER, “A cldusula geral do direito da concorréncia desleal
a luz da diligéncia profissional”, Revista Electrdnica de Direito, julho de 2017, p. 9 (a propésito
de enunciado idéntico da Diretiva). A defini¢do na Diretiva talvez seja devida em parte (sin-
creticamente) a formula¢des precedentes em leis de Estados membros, designadamente Itélia
(“principi della correttezza professionale” no art. 2598 do C. Civile) e Espanha (“exigencias
de la buena fe” na lei de 1991).

5 E jurisprudéncia comunitdria assente — v. Acs. do TJ de 19/9/2013 (C-435/11 - CHS Tour
Services) e de 16/4/2015 (C-388/13 - Kiisionova).

16 KOPPENSTEINER, ob. cit., p. 11.

17" Estes dois vocabulos aparecem aqui em sentido objetivo e, no essencial, em sinonimia
(embora a “empresa” possa compreender mais do que um “estabelecimento”). Ja na al. d) do
mesmo art. 3112, “empresa” estd em sentido subjetivo. Esta diversidade de ace¢bes encontra-se
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Nio ha (ou quase nio ha) problemas de concorréncia desleal quando um
sujeito tem o direito exclusivo ou privativo sobre um daqueles sinais (porque
validamente registado) ou é protegido por outra via (v., por exemplo, para as
marcas notdrias e de prestigio ainda nao registadas, o art. 320, g) e h)), e um
outro sujeito (concorrente) passa a usi-lo provocando confusio. Nestes casos, a
tutela dos sinais distintivos é em geral excludente da derivada da concorréncia
leal, prejudica ou consome esta.’®

A concorréncia desleal ja entra em cena quando os sinais distintivos s3o
usados por um operador econémico mas sem direito de exclusivo (sinais “de
facto”) e um concorrente posteriormente usa signos —igualmente “de facto” -
idénticos ou semelhantes em func¢io distintiva da sua empresa ou produtos
de modo a poder criar confusio com a empresa ou os produtos do primeiro.”

Outro meio frequente suscetivel de criar confusao relevante é a imitagdo de
um produto ou da respetiva embalagem, quando a aparéncia de um e/ou da outra
¢ peculiar ou ndo trivial e ndo determinada por razdes técnico-funcionais, e
o imitador tinha op¢des adequadas para evitar a imitagao.”

Em qualquer caso, também aqui o risco de confusio deve ser entendido
em sentido lato, de modo a abarcar tanto o risco de confusio em sentido estrito
— 0 publico-alvo “médio” (normalmente informado e razoavelmente atento)

em outros preceitos do Cédigo: p. ex., nos arts. 58° e 373° para a empresa em sentido subjetivo,
e nos arts. 1082, 2, 256¢, 2, 3209, i), para a empresa em sentido objetivo.

18 Neste sentido v., p. ex., OLIVEIRA ASCENSA0, Concorréncia desleal cit., pp. 348, ss. e Ac. do
STJ de 30/10/2003 (proc. 03B2331). Sobre as teses da consungio, complementaridade relativa
e cumulacio em Espanha (com apontamentos de direito comparado), v. A. CASADO NAVAR-
RO, El nombre comercial, Marcial Pons, Madrid, 2020, pp. 269, ss. Contudo, nio ¢ de excluir a
hipétese de aplicagdo cumulativa da tutela dos sinais distintivos e da relativa a concorréncia
desleal ou, mais precisamente, as “praticas comerciais desleais” (acionavel também, note-se,
pelos consumidores) — cfr. o art. 7%, 2, a), do DL 57/2008.

¥ Osigno imitador pode ser um “nome de dominio” usado (também) com funcio distintiva.
Porém, se ele imita um sinal distintivo anterior protegido (registado), ndo é necessario recorrer
a concorréncia desleal para proibir o seu uso — cfr. COUTINHO DE ABREU, ob. ¢it., p. 399-400.
Acrescente-se que o uso de um sinal distintivo (mesmo que registado) posterior ao uso de
um nome de dominio pode convocar o direito da concorréncia leal.

20 Para exemplos, v. 0s Acs. do ST] de 11/2/2003 (proc. 02A4599) - sacos térmicos iguais — e
de 14/3/2019 (proc. 225/13.9YHLSB.L1. S1) — imitagdo de modelos de luminarias (protegi-
dos, alids, por direitos de autor, o que dispensaria a tutela da concorréncia leal) — e 0 Ac. da
RL de 6/10/2005 (proc. 8366/2005-6) — garrafas de vinho rosé e rétulos respetivos muito
semelhantes.
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pode ser induzido a tomar uma empresa ou os produtos de um concorrente
pela empresa ou produtos de outro —, como o risco de associagdo: o publico-alvo
médio, embora nio seja induzido em confusao completa, pode ser levado a
crer, erroneamente, que a empresa ou os produtos de um e de outro procedem
do mesmo sujeito ou de sujeitos de algum modo coligados, ou tém qualidades
idénticas.

b) “Falsas afirmagdes feitas no exercicio de uma atividade econdmica,
com o fim de desacreditar os concorrentes”.

Falsas sdo as afirmacoes (declaragdes, noticias, apreciagdes) total ou par-
cialmente inexatas, ndo correspondentes (no todo ou em parte) a realidade, a dados
factuais. As informagdes e as avaliagdes a respeito de um ou mais concor-
rentes (relativas a organizacao produtiva, produtos, relagdes comerciais, si-
tuagdo financeira, competéncia e diligéncia profissionais, etc.) comunicadas
(por escrito, oralmente, por figuras) ao pablico ou a um ou alguns tercei-
ros (um ou mais clientes, fornecedores, financiadores daquele(s)), para nio
serem ilicitas, desleais, tém de ser plenamente verdadeiras. Nao podem ser
(sob pena de cairem na al¢ada da falsidade juridico-concorrencial) apresen-
tadas tendenciosamente (com omissdes ou meias verdades relevantes) ou fala-
ciosamente (fazendo do particular ou acidental, que até pode ser verdadeiro,
o universal ou essencial), ou de modo desproporcionadamente depreciativo, ou
desabrido ou agressivo, levando o recetor (“médio”) da mensagem a represen-
tagdes nao verdadeiras acerca do referente.”!

As falsas afirmacoes sao feitas por quem concorre — pessoa singular ou su-
jeito coletivo (neste caso pelo érgao de administragdo e representacio ou
membro(s) dele)** — com o(s) visado(s), ou por pessoas cuja atuagio (desleal)
¢ imputdvel aquele: v.g., trabalhadores, mandatdrios ou procuradores encarre-
gados de fazer tais afirmagdes ou que as fazem no interesse e com aprovagao

? Cfr., p. ex., HELMUT KOHLER, em KOHLER/BORNKAMM/FEDDERSEN, UWG ~ Gesetz ge-
gen den unlauteren Wettbewerb, 39. Aufl., Beck, 2021, § 4, Rn. 1.19, 1.20 e 2.20. Interessante ¢
também o disposto no art. 3, a), da lei suica contra a concorréncia desleal (de 1986): “Agit de
facon déloyale celui qui (...) dénigre autrui, ses marchandises, ses oeuvres, ses prestations,
ses prix ou ses affaires par des allégations inexactes, fallacieuses ou inutilement blessantes”.
22 Mas podem ser varios concorrentes a fazé-las.
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daquele. Quem, direta ou indiretamente, faz as afirmagdes falsas ndo tem de
ter consciéncia da falsidade.”®

As falsas afirmagdes feitas no exercicio de uma atividade econdmica tém
de ser intencionadas a “desacreditar os concorrentes”. Quer dizer, tém de ter por
finalidade eliminar ou diminuir o crédito ou reputagdo que os concorrentes
visados — identificados, ou identificaveis pelo destinatario “médio” das co-
municagoes — tém no mercado e, em consequéncia, enfraquecer o seu valor
e capacidade concorrenciais (atuais e potenciais clientes, fornecedores e fi-
nanciadores podem ficar desencorajados a manter ou a estabelecer relagoes
negociais com eles).

Um ato de denegrigdo pode ser, simultaneamente, ato de concorréncia
desleal e crime (difamacdo, injuria — arts. 1802, ss. do CP —, ofensa a reputagdo
econoémica: art. 41° do DL 28/84, de 20 de janeiro)**. Além das san¢des penais,
serdo entdo aplicaveis os meios de reagdo civil préprios do direito contra a
concorréncia desleal.

¢) “Invocagdes ou referéncias ndo autorizadas feitas com o fim de be-
neficiar do crédito ou da reputacdo de um nome, estabelecimento ou
marca alheios”.

Entram aqui mengoes e alusoes feitas por um empresdrio ou profissional a
prestigiados sinais distintivos alheios (v.g., firma de sociedade comercial, nome ou
logétipo de um estabelecimento, marca de produtos) sem para tal estar autorizado
(pelo proprietario do sinal ou por norma legal de permissao), a fim de aproveitar
(parasitariamente) os efeitos de associagio ou acoplamento aqueles sinais.

As referéncias serdo as mais das vezes falsas (A declara ser concessionario
de B, ou distribuidor oficial dos produtos da marca X, e ndo é). Mas podem
ser verdadeiras®. Por exemplo, C, dono de uma oficina de reparagio de auto-
moveis anuncia ser especialista nas marcas (de prestigio) Y e Z; todavia, nao
obteve autorizagio dos titulares dessas marcas para se lhes referir e prova-se
que o intuito primordial das referéncias ¢ ficar associado ao acreditamento

2 Neste sentido, v. L. CouTo GONGALVES, Manual de direito industrial, 8* ed., Almedina,
Coimbra, 2019, p. 401 e nt. (932). Contra, v. OLIVEIRA ASCENSA0, 0b. cit., p. 484.

24 V. tb. o art. 3162 do CPIL.

» V. ANa C. A. AMORIM, Parasitismo econdmico e direito, Almedina, Coimbra, 2009, pp. 118, ss.
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daquelas grandes marcas e potenciar, igualmente, a atragdo de clientes com
automoveis de outras marcas.

No entanto, ha referéncias verdadeiras que, independentemente de au-
torizacdo do titular do sinal distintivo, sdo licitas, ndo desleais. E o caso da
mengao a uma marca que seja necessaria para indicar o destino do produto
fabricado por quem nio ¢ proprietdrio dessa marca (art. 2542, ¢)).?° Ou o caso
da publicidade comparativa (licita), que pode identificar explicitamente sinais
distintivos de concorrentes - cfr. o art. 16° do CPub. (Cédigo da Publicidade,
aprovado pelo DL 330/90, de 23 de outubro, virias vezes alterado).”

Por outro lado, ha alusées que, podera dizer-se, s3o neutras em termos
de verdade/falsidade. Por exemplo, em antncio publicitirio a um uisque de
certa marca, aparece em segundo plano destacado aimagem de um automovel
Rolls-Royce?.

Ja se vé que as invocagdes ou referéncias parasitarias aparecem na maioria
das vezes em mensagens publicitdrias. Prevalecerd entdo a disciplina do direito da
publicidade, nao a do art. 311%, 1, ¢). Para ilustrar isto mesmo servem os casos
de perfumes low cost que chegaram aos tribunais superiores portugueses: nas
lojas de venda desses perfumes eram utilizadas listas comparativas (de equi-
valéncia) com perfumes de marcas conhecidas.” O STJ parece ter aplicado
cumulativamente o disposto no art. 311% 1, ¢) (e a)) do CPI e nos arts. 11, 1
(publicidade enganosa) e 16% 2, a), d) e g) — publicidade comparativa - do
CPub. Contudo, por for¢a do art. 43° deste Codigo (aditado pelo DL 57/2008),
os citados arts 11° e 16° (e ainda o art. 10°) aplicam-se somente a publicidade
que ndo tenha por destinatarios os consumidores (v.g., publicidade de fabri-
cantes destinada a grossistas e retalhistas, publicidade de farmacéuticas para
médicos). Nos casos em questdo a publicidade era dirigida a consumidores.
Aplicando-se, portanto, o DL 57/2008 - v. designadamente o art. 7%, 1, a), b),
e 2, a). Em alternativa ou complemento, poderia aplicar-se o (novo, por forga

% Cfr. o meu Curso..., p. 400-401.

¥ Mas também a publicidade comparativa nio ¢ licita se com ela o anunciante retirar partido
indevido do renome de sinais distintivos de concorrentes — al. g) do n® 2 do citado art. 162
28 Caso de pratica desleal por exploragio de reputagio alheia objeto de senten¢a do BGH
de 9/12/1982 - cfr. p. ex. OLAF S0sN1TZA, em Miinchener Kommentar zum Lauterkeitsrecht, 3.
Aufl,, Beck, 2020, § 3, Rn. 92.

# V.p.ex.os Acs. do STJ de 12/7/2018 (proc. 346/15.3YHLSB.L1.SI) e de 12/11/2020 (proc.
61/16.0YRLSB.LL.SI).
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da Diretiva 2015/2436) direito das marcas: segundo o art. 2499, 2, ) e f), do
CPI*, o titular de uma marca registada tem o direito de proibir que outrem
utilize o sinal na publicidade, incluindo a comparativa quando ilicita.*

d) “Falsasindica¢oes de crédito ou reputagdo proprios, respeitantes ao ca-
pital ou situagio financeira da empresa ou estabelecimento, a natureza
ou 4mbito das suas atividades e negécios e a qualidade ou quantidade
da clientela”.

Relevam agora atos de autopromogio falseada do empresario ou profissional
suscetiveis de induzir em erro os destinatarios (médios) e leva-los a decisdes nego-
ciais que de outro modo nio adotariam. Por exemplo, o vendedor apresenta-
-se como produtor quando ¢ simplesmente retalhista, ou com qualificagoes
técnicas (adequadas a assisténcia pds-venda) inexistentes, ou com situagio
econémico-financeira sélida quando estd em situagdo pré-insolvencial.

Mal ou bem, no comércio nio vale o addgio “elogio em boca prépria é
vitupério”. Mas as afirmagdes autoelogiosas assentes na falsidade e relevan-
temente enganosas de atuais e potenciais contrapartes negociais sio atos de
concorréncia desleal.

e) “Falsas descri¢des ou indicagdes sobre a natureza, qualidade ou uti-
lidade dos produtos ou servigos, bem como as falsas indicagdes de
proveniéncia, de localidade, regido ou territério, de fabrica, oficina,
propriedade ou estabelecimento, seja qual for o modo adotado”.

Também aqui as indicagbes, além de falsas (ndo correspondentes a realida-
de, a dados de facto), hao de ser suscetiveis de distorcer de maneira substancial o com-
portamento dos destinatdrios (consumidores e/ou empresarios e profissionais).

Asindicagbes sao sobre os produtos em si (natureza, qualidade ou utilidade)*
ou sobre a proveniéncia dos mesmos.

30 Aplicével também aos logétipos (art. 293¢, 2).

3! Entretanto, ¢ lamentavel a necessidade de aqui e em outras situa¢des ir saltitando entre
diplomas legais varios.

3 Aal.e) don®1doart. 311° corresponde nesta parte, essencialmente, ao art. 10%-bis, 3), 32,
da CUP.
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Especialmente para as indica¢oes da primeira espécie, ndo sao qualifica-
veis como desleais as afirmag6es hiperbolicas e/ou genéricas (sem significado
preciso), porque, sendo usuais no comércio, nao levam o destinatario (médio)
a0 engano, revelam-se no essencial in6cuas.*

Boa parte destas indicag¢oes traduz-se em comunicacoes publicitdrias.

Sujeitas, por isso, ao direito da publicidade. Aplicam-se, pois, principal-
mente normas do DL 57/2008 sobre praticas comerciais enganosas — também
oart. 11% 1, do CPub. remete para elas.

f) “Supressio, ocultagio ou alteracio, por parte do vendedor ou de qual-
quer intermedidrio, da denominagao de origem ou indicagao geogra-
fica dos produtos ou da marca registada do produtor ou fabricante em
produtos destinados a venda e que ndo tenham sofrido modificagio
no seu acondicionamento”.

Esta disposi¢do considera concorréncia desleal a supressao, ocultagao ou
alteracio de sinais distintivos em produtos nao modificados porque esses
atos causam uma falsa apresentagdo ou identificagio dos mesmos produtos suscetivel
de induzir os consumidores em erro.**

Mas talvez fosse suficiente aplicar o regime de prote¢ao (da propriedade)
desses sinais: o proprietdrio de uma marca ou o comunheiro de uma deno-
minagdo de origem ou de uma indicagdo geografica, porque tem o direito
exclusivo de usar o sinal em determinados produtos, tem também o direito
de exigir que o mesmo identificador continue aposto nesses produtos até que
sejam adquiridos pelo consumidor final.3

Além dos atos de concorréncia desleal tipificados nas alineas do n® 1 do
art. 311%, outros ha que o proémio deste artigo alcanga (atos de concorréncia
desleal “atipicos”).

Merece aqui mengao o desvio de trabalhadores.

3 Cfr. p. ex. ADRIANO VANZETTI/ VINCENZO DI CATALDO, Manuale di diritto industriale, 8* ed.,
Giuffre, Milano, 2018, p. 104.

3% Cfr. OLIVEIRA ASCENSAO, 0b. cit., pp. 539, ss.

% Parecendo defender a aplica¢io cumulativa da concorréncia desleal e da violagdo de direitos
exclusivos, v. N. SoUsA E SILVA, ob. cit., p. 337.
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O principio ¢ a liberdade de trabalho: art. 47¢, 1, da CRP. Um trabalhador
tem o direito de fazer cessar a relacao laboral com o empregador e iniciar
uma relagdo com um novo empregador. Os empresarios (ou os profissionais),
singulares ou coletivos, tém o direito de recrutar trabalhadores, inclusive os
vinculados a outros empresarios (ou profissionais).

Porém, se um empresdrio induz um ou mais trabalhadores a cessar a relagao
juridico-laboral com outro e a iniciar nova relagio com ele, nao apenas para
satisfazer legitimos interesses préprios (selegao de trabalhadores necessarios
e adequados & organizagao produtiva), mas também (ou principalmente) com
a intengdo de obstruir ou desorganizar a empresa do concorrente (dependendo
isto, por exemplo, do papel-chave desempenhado pelo trabalhador e do tem-
po necessdrio para o substituir e/ou forma-lo, da dimensao e complexidade

da empresa ou do numero de trabalhadores aliciados), pratica concorréncia
desleal ¢ %

% V. p. ex. VANZETTI/CATALDO, ob. cit., pp. 112, ss., MICHAEL JANICH, em Miinchener Kom-
mentar zum Lauterkeitsrecht cit., § 4 Nr. 4, Rn. 85, ss. Condenando por concorréncia desleal o
recrutamento, em curto periodo temporal, de varios trabalhadores de sectores fundamentais
de empresa concorrente, causando forte perturbagio no funcionamento desta, v. o Ac. daRP
de 13/6/2018 (proc. 1839/13.2TBPVZ.P2).

% Conclusio idéntica vale, quando se verifiquem condicdes similares, para a inducio ao
rompimento de contratos ligando parceiros comerciais (concessiondrios, agentes, franquea-
dos) aum concorrente. Para um caso destes, v. A. FERRER CORREIA/V. LoBO X AVIER, “Efeito
externo das obrigacdes; abuso do direito; concorréncia desleal”, Revista de Direito e Economia
5(1979), pp. 13, ss.
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