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Guia essencial para desbloquear
a inovacao e a criatividade






Esta obra ¢ dedicada a todos aqueles que ensinam
artes criativas. Vocés alimentam a alma, ddo sentido
ao vazio e lembram-nos o que significa sermos humanos.






«Os poucos sortudos que conseguirem estar envolvidos
num trabalho criativo de qualquer género serdo a verdadeira
elite da humanidade, porque s6 eles farao mais
do que servir uma maquina.»

Isaac Asimov

«O que € que tu fazes, Papa?»
«Ajudo as pessoas a serem criativas.»
«Isso é por elas se terem esquecido?»

Giles Ford em conversa com o filho Arthur, de sete anos de idade
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